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SaZetak

Rad se bavi ruralnim razvojem i pregledom potencijala za razvoj pre svega
lovnog i ribolovnog turizma kao integralnog dela ruralnog turizma u selu Kac.
Bogatstvo prirodnih resursa utice na kontraktivau zonu regije, a onda se to
manifestuje kroz brojne pozitivne aspekte razvoja ruralnih prostora. U radu su
predstavljeni rezultati do kojih je doslo putem ankete, a zakljucak je da ovo
selo poseduje potencijal za razvoj turizma. Medutim, da bi se Ka¢ turisticki
razvio potreban je kvalitetan marketing i ideje kako bi se privukli posetioci i
povecao turisticki promet.

Kljucne reci: Turizam, razvoj, Kaé, selo ,marketing

JEL: R58

Uvod

Priroda koja je nezagadena i u kojoj se odvija ekoloska proizvodnja, moze
pronaéi zdrava hrana i zdrava Zivotna sredina kao i razli¢iti sadrzaji koji
omogucavaju aktivan i1 produktivan (Ploeg, 2000; Ploeg et al., 2000), a ipak
opustajudi “antistres” odmor, postali su potreba savremenog c¢oveka (Vujko et
al., 2014a; Vujko et al., 2014b). Ruralni prostori predstavljaju upravo takve
sredine i u njih sve ¢es¢e i u sve vecem broju stizu gosti iz urbanih sredina
(Fleicher, Pizam, 1997; Alexander, McKenna, 1998; Knickel, Renting, 2000;
Binns, Nel, 2002).

Seosko naselje Ka¢ predstavlja jedno od najstarijih naselja u novosadskoj
opstini. Smesteno je u Backoj ravnici, nekoliko kilometara udaljeno od Novog
Sada, isto¢no prema Titelu. Teritorija kojoj pripada bila je naseljena od
najranijeg perioda, o ¢emu svedoc¢e 1 materijalni tragovi. Blizina vode,
kvalitetno zemljiste i klima jesu jedne od najvaznijih karakteristika koje
odlikuju ovo mesto. Za vrednovanje turisticko-geografskog polozaja Kaca od

1 'Vanredni profesor, dr Aleksandra Vujko, Evropski Univerzitet, Fakultet za Evropski biznis i
marketing, Vojvode Dobrnjca 15, Beograd, Srbija, E-mail: aleksandravujko@yahoo.com
2 Redovni professor, dr Olgica Zegevi¢ Stanojevi¢, Evropski Univerzitet, Fakultet za Evropski
biznis i marketing, VVojvode Dobrnjca 15, Beograd, Srbija, E-mail: olgicazs@gmail.com
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velikog znacaja je Sto se nalazi desetak kilometara od Novog Sada. Pripada
Sajkaskoj oblasti koja se nalazi na jugoistoku Backe, izmedu Dunava, Tise 1
Velikog kanala.

Ka¢ predstavlja tipi¢no panonsko-vojvodansko selo, planski izradeno. Kacka
opstina zauzima ukupnu povrSinu od 7.487,07 ha, a od toga u ataru sadrzi
6.020,82 ha plodnog i 530,14 ha neplodnog zemljista. Sumsko zemljite
zauzima 260,78 ha, a poljoprivredno zemljiste 6.065,15 ha. Severozapadno od
Starog kackog puta, a izmedu Kaca i sekundarnog odbrambenog nasipa,
nalaze se ostaci starog toka Dunava u vidu oaza autohtonog drveca i Ciste
vode, u ¢ijem delu ima delimi¢no sacuvanih starih salasa.

Ka¢ je veoma poznat po Crnom i1 Belom viru. Beli vir, takozvana mocvara,
danas je uredena kao kupaliste, dok je Crni vir netaknut i predodreden za
sportski lov 1 ribolov, nedaleko od Belog i Crnog vira nalazi se i Kacka bara
oivi¢ena trskom i vocnjacima, ali u ribolovnoj sezoni bogata i pojedinim
vrstama sitne ribe. Od prirodnih vredosti Ka¢a moZe se izdvojiti Kacka Suma.
Kacka Suma predstavlja poligonsko loviste fazana i zauzima povrSinu od
467,55 ha. Loviste je pretezno Sumsko. U Kackoj Sumi izdvajaju se stanovnici
faune poput: zeCeva, fazana,jarebica, prepelica, srna, divljih pataka i1 divljih
gusaka. Kacka Suma se nalazi pod upravom “Vojvodina Sume”. Crni vir je
nastao prilikom povladenja Dunava koji je menjajuéi svoj tok ostavio za
sobom rukavce, odnosno malo jezero u kojem se danas mreste Sarani. Glavno
jezero se prostire na 1,2 hektara. Dugacko je 320 1 Siroko od 15 do 60 metara.
Prosec¢na dubina je 2,5 metara, ali treba ista¢i da na odredenim mestima ona
dostize 1 celih 6,5 metara. Dno je peskovito 1 prili¢no ¢isto.

Mesta predvidena za pecaroSe su numerisana sa uredenim prilazima do mesta
za pecanje. Na jezeru ima 18 takvih pozicija. Beli vir predstavlja nekadasnje
jezero od koga jedan deo sada Cini izgraden bazen. Veci deo je netaknut
uokviren trskom, u kojem ima nekoliko vrsta ribe, ali zbog kupalisnog dela
nije pogodan za ribolov. Na Belom viru se odrzava manifestacija “Riblji
kotli¢”. Mogu se izdvojiti kao veoma znacajni spomenici kulture poput:
Srpska pravoslavna crkva “Prenosa mostiju Svetog oca Nikolaja”, Zenski
pravoslavni manastir u Kacu, Bista Mileve Mari¢- AjnStajn , Spomenik palim
borcima u NOR-u, Spomenik palim fudbalerima u NOR-u, Krst i ¢esma Svete
Petke (Sremcev, 1970).

Cilj istrazivanja bio je da se ukaze na postojece uslove za razvoj turizma, kao i
buduc¢e smernice tog razvoja u Kacu. Postupaju¢i u skladu sa znacenjem
pojma “turisti¢ka valorizacija”, po kome “valorizacija predstavlja svesno
usmeravanje razvoja turizma na nekoj destinaciji”, (Vujko et al., 2016; Vujko
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et al., 2017; Vujko, Plavsa; 2014), posmatrani prostor je valorisan, a potom je
utvrdeno ¢injenicno stanje kada su u pitanju faktori turisticke privlacnosti, Sto
je ujedno predstavljalo zadatak rada. Dobijeni rezultati su ukazali na neke od
klju¢nih problema i nedostataka kada je turizam Kaca u pitanju, ali isto tako
date su i odredene smernice za razvoj turizma u buducnosti.

Metodologija

Za potrebe istrazivaja sprovedeno je anketno istrazivanje pomocu ankete sa
pitanjima zatvorenog i otvorenog tipa, na uzorku od 328 ispitanika, slu¢ajno
odabranih prolaznika grada Novog Sada i Kaca. Anketno istrazivanje vr§eno je
u peridu 2017. godine. Varijable su se ticale toga koliko su ispitanici upoznati
sa potencijalima za razvoj turizma u Kacu. Jedan od postupaka analize
dobijenih podataka bio je i Pearson Chi-Square Test. Kod ovog testa se trazilo
da 1i postoji povezanost izmedu varijabli i verovatnost povezanosti kada su u
pitanju razlike u odgovorima ipitanika u odnosu na njihov pol. U radu se
pretpostavilo da nece biti razlika u odgovorima ispitanika oba pola. Kako bi se
uocila razlika u odgovorima merena na osnovu statisticki znacajne razlike u
distribuciji zavisne promenjive u odnosu na nezavisnu, prikazivani su rezultati
u zavisnosti od pola ispitanika, a za statisticki znacajnu razliku uzima se ona
za koju je p < 0,05.

Pored ankete, uradena je 1 valorizacija, proces kvalitativnog i kvantitativnog
ocenjivanja prirodnih i antropogenih vrednosti jednog podrucja od znacaja za
turisticki razvoj tog podrucja (Petrovi¢ et al., 2017a; Petrovi¢ et al., 2017b).
Prilikom istraZivanja, valorizovani, odnosno ocenjivani su slede¢i lokaliteti
Kaca: Kacka $uma, Crni Vir, Beli Vir, Pravoslavna crkva u Kacu, Zenski
manastir u Kacu, Spomenik palim borcima, Krst i ¢esma Svete Petke 1 bista
Mileve Mari¢ AjStajn. Ocene su se kretale u rasponu od 1 do 5, a obelezavale
su veli¢inu kontraktivne zone, odnosno znacaj same destinacije. Odredeni
brojevi imaju sledeCe znaenje: jedinicom je oznacen nedovoljan kvalitet,
dvojkom kvalitet koji zadovoljava lokalni turisticki znacaj, trojka oznacava
dobar kvalitet resursa sa regionalnim znacajem, Cetvorka vrlo dobar kvalitet
sa Sirim regionalnim (nacionalnim znacajem), a petica odlican kvalitet resursa
koji ima medunarodni znacaj (Comié, Pjeva¢, 1997). Valorizaciju kao i
SWOT analizu su izvrsili Diki¢ Dusan, Kacki istoricar, zajedno sa redakcijom
Kackih novina 1 zaposlenima u mesnoj zajednici, kao 1 autori rada.

U cilju dobijanja $to boljih rezultata i preciznijeg prikaza stanja turistiCke
ponude ovog naselja, uradena je i SWOT analiza, materijalna baza za razvoj
turizma u Kaéu kao i zoniranje izabranog prostora. Sto se SWOT analize tice,
ukazano je na snage, slabosti, Sanse i1 pretnje iz okruzenja. TuristiCki promet u
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Kacu je izuzetno nizak za mesto koje poseduje potencijal za razvoj turizma. S
obzirom na to da ne postoji objedinjena baza podataka kada je turisticki
promet u pitanju, do podataka o turistickom prometu se doSlo terenskim
istrazivanjem, odnosno razgovorom sa zaposlenima i menadzerima objekata.
Najvise turista, domacih, poseti Ka¢ kada su u pitanju manifestacije, poput
Cvarak festa i seoske slave, i kada se odrzava turnir u rukometu u rukometnoj
dvorani ,,Jugovi¢”. Turisti odnosno posetioci i timovi, tada uglavnom
inostrani, koji se takmice uglavnom u to vreme odsedaju u restoranu
,Omorika” koji se nalazi nadomak dvorane i drugih sportskih terena i prostora
za zabavu 1 rekreaciju. Materijalnu bazu za razvoj turizma u Kaéu cCine
restoran sa prenoc¢iStem ,,Omorika”, motel “Bozur”, i privatni smestaji.

Na osnovu lovnog i ribolovnog turizma, Ka¢ mozemo podeliti na dve zone.
Prva zona je zona lova, na karti sa desne strane Kacka Suma, dok bi leva strana
predstavljala drugu zonu odnosno zonu ribolova a nju ¢ine Beli vir, Crni vir 1
Kacka bara.

Lovna zona bi obuvatala celu Kacku sumu odnosno 467,55 ha, do koje je
potrebno od ulaza u Ka¢ iz Novog Sada, Starim Kackim putem oko 3 km,
automobilom oko 7 minuta, dok je peSke potrebno 15ak minuta brzeg hoda.
Usput turisti mogu posetiti neki od lokalnih restorana prilikom ulaska u Kaé
poput restorana ,,Bozur”, 1 kafe restorana ,,Tri goluba”, a pri Kackoj Sumi,
turisti mogu uZzivati u ruc¢ku od divljaci u Lovackoj kuéi. Takode turisti mogu
prenociti u motelu ,,Bozur” odmah pri ulazu iz Novog Sada.

Ribolovna zona bi se kretala od Belog vira do Crnog vira §to iznosi ukupno
oko 400 m, odnosno 2 minuta automobilom a 5-10 minuta peske laganim
hodom. Dok se Kac¢ka bara nalazi u suprotnom pravcu i iznosi oko 2 km od
Belog vira, odnosno 7 minuta voznje automobilom, a 15-20 minuta peSacenja.
Prilikom posete Kackoj bari turisti mogu posetiti, Krst i Cesmu Svete Petke,
sportski park Siget i spomenik palim fudbalerima u NOR-u, a takode i
upraznjavati dodatne aktivnosti u vidu fudbala ili koSarke na sportskim
terenima. Takode moze se napraviti pauza za rucak u restoranu ,,Omorika”.

Rezultati i diskusija

Anketom je obuhvaceno 328 ispitanika (Tabela 1), od toga 156 (47,6%)
zenskog pola 1 172 (52,4%) muskog pola.

Tabela 1. Pol istipanika

Broj ispitanika | Procenat
Muski 172 52,4
Zenski 156 47,6
Ukupno 328 100
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Prilikom anketiranja, ispitano je 60 ispitanika od kojih je 30 ispitanika muskog
pola i 30 ispitanika Zenskog pola. U slede¢im tabelama bice prikazani rezultati
najvaznijih pitanja vezana za istrazivanje.

Tabela 2. Potencijal za razvoj turizma

Da li mislite da Ka¢ poseduje potencijal za razvoj Total
lovnog i ribolovnog turizma?
Da Ne Ne mogu da
ocenim
Pol Muski | Count 171 0 1 172
% of Total | 52,1% ,0% 3% 52,4%
Zenski | Count 135 21 0 156
% of Total | 41,2% 6,4% ,0% 47,6%
Total Count 306 21 1 328
% of Total | 93,3% 6,4% 3% 100,0%

Tabela 3. Pearson Chi-Square Test

Test

Value

df | Statistical significance (p)

Pearson Chi-Square Test

25,516

2 0,000

Iz date tabele moZemo zakljuciti da 85% smatra da Ka¢ poseduje potencijal za
razvoj lovnog i ribolovnog turizma.

Tabela 4. Razvoj resursa Beli i Crni vir

Da li mislite da su Beli i Crni Vir dovoljno uredeni | Total
za razvoj ribolovnog turizma i dodatnih aktivnosti
u vidu rekreacije?
Da Ne Ne mogu da
ocenim
Pol Muski | Count 170 0 2 172
% of Total | 51,8% ,0% ,6% 52,4%
Zenski | Count 124 32 0 156
% of Total | 37,8% 9,8% ,0% 47,6%
Total Count 294 32 2 328
% of Total | 89,6% 9,8% ,6% 100,0%

Tabela 5. Pearson Chi-Square Test

Test

Value | df

Statistical significance (p)

Pearson Chi-Square Test

40,513 | 2

0,000
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Tabela 6. Valorizacija po kvantitativnom i kvalitativhom metodu

Pristupacnost Turisticka | Ambijent | Specifién | Znafaj | Umetnicka Prosecna
resursa opremljenost ost resursa vrednost vrednost
resursa
Kacka 5 4 5 5 5 4 5
Suma 5 4 4 4 5 4
5 5 5 5 5 3
Crni Vir 5 3 5 5 5 4 5
5 4 5 5 5 3
5 4 5 5 5 5
Beli Vir 5 3 3 4 4 1 4
5 4 4 4 4 1
5 4 4 3 4 2
Pravosla 5 3 5 3 4 3 4
vna 5 4 5 4 3 4
crkva u 5 4 5 4 4 4
Kaéu
Zenski 5 5 5 5 5 5 5
manastir 5 5 5 5 5 5
u Kaéu 5 5 5 5 5 5
Bista 5 2 4 3 3 4 4
Mileve 5 3 5 4 4 5
Marié- 5 3 4 4 4 4
Ajnstajn
Spomeni 5 2 4 3 4 3 3
k palim 5 3 4 3 3 3
borcima 5 3 4 4 3 3
Krst i 4 1 3 4 3 3 3
Cesma 4 1 3 4 3 3
Svete 5 2 4 5 4 3
Petke

Na osnovu date tabele mozemo zakljuciti da ispitanici misle da Crni i Beli Vir nisu
dovoljno uredeni za razvoj lovnog i ribolovnog turizma i dodatnih aktivnosti.

Tabela 7. Pogodnost za razvoj Kac¢ke Sume

Da li mislite da je Kacka Suma pogodna za razvoj Total
lovnog turizma i dodatnih aktivnosti u vidu rekreacije?
Da Ne Ne mogu da ocenim
Pol Muski Count 171 0 1 172
% of Total | 52,1% ,0% ,3% 52,4%
Zenski | Count 115 41 0 156
% of Total | 35,1% 12,5% ,0% 47,6%
Total Count 286 41 1 328
% of Total | 87,2% 12,5% ,3% 100,0%
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Tabela 8. Pearson Chi-Square Test

Test Value | df | Statistical significance (p)
Pearson Chi-Square Test | 53,309 | 2 0,000

Na osnovu tabele mozemo zakljuciti da najveéi broj ispitanika smatra da je
Kac¢ka Suma pogodna za razvoj lovnog turizma i dodatnih aktivnosti. Na
osnovu Vvalorizacije koju su vrsili Diki¢ DuSan, ¢lanovi Kackih novina, i
Jovana Majki¢, dipl. geograf-turizmolog moze se uvideti da pristupacnost
resursa za skoro sve lokalitete ima najvecu ocenu, Sto znaci da su svi lokaliteti
dostupni turistima i da postoji dobra infrastruktura i polozaj. Najnizu ocenu
ima umetni¢ka vrednost lokaliteta sem Zenskog pravoslavnog manastira koji
se jedini izdvaja, dok se niska ocena daje i na specificnosti i znacaju
antropogenih resursa Kaca, kao $to se moze videti iz prilozenog da i stavka
turisticka opremljenost vecine lokaliteta ima nize ocene. Na osnovu datih
ocena, za svaki lokalitet moZemo izraCunati prose¢nu vrednost, na osnovu koje
zakljuéujemo da svi lokaliteti imaju lokalni znalaj, dok Zenski manastir,
Kacka Suma 1 Crni vir imaju nacionalni znacaj.

Istrazivanjem smo se usmerili pre svega na lovni i ribolovni turizam Kaca, kao
jednih od najvecih potencijala za razvoj Kaca kao turisticke destinacije. Ovaj
potencijal, Ka¢ ima zahvaljujuéi Sumi i podzemnim vodama poput Crnog i
Belog Vira.

Lovna zona bi obuvatala celu Kacku Sumu odnosno 467,55 ha, do koje je
potrebno od ulaza u Ka¢ iz Novog Sada, Starim Kackim putem oko 3 km,
automobilom oko 7 minuta, dok je peSke potrebno 15ak minuta brzeg hoda.
Usput turisti mogu posetiti neki od lokalnih restorana prilikom ulaska u Ka¢
poput restorana ,,Bozur”, i kafe restorana ,,Tri goluba”, a pri Kackoj Sumi,
turisti mogu uzivati u ru¢ku od divljaci u Lovackoj kuéi. Takode turisti mogu
preno¢iti u motelu ,,Bozur” odmah pri ulazu iz Novog Sada.

Ribolovna zona bi se kretala od Belog vira do Crnog vira $to iznosi ukupno
oko 400 m, odnosno 2 minuta automobilom a 5-10 minuta peske laganim
hodom. Dok se Kacka bara nalazi u suprotnom pravcu i iznosi oko 2 km od
Belog vira, odnosno 7 minuta voznje automobilom, a 15-20 minuta peSacenja.
Prilikom posete Kackoj bari turisti mogu posetiti, Krst i Cesmu Svete Petke,
sportski park Siget i spomenik palim fudbalerima u NOR-u, a takode i
upraznjavati dodatne aktivnosti u vidu fudbala ili koSarke na sportskim
terenima. Takode moze se napraviti pauza za ruc¢ak u restoranu ,,Omorika”.
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Materijalna baza za razvoj turizma Kaca
Restoran sa prenodistem ,,Omorika”

Restoran sa prenoc¢iStem Omorika nalazi se u blizini centra Kaca, na glavnom
putu prema Budisavi i Kovilju, $to mu daje izuzetno dobru pristupacnost i laku
uocljivost pri ulasku u Ka¢ iz Novog Sada. Restoran je u privatnom vlasnistvu
porodice Marijanac iz Ka¢a. Po mom misljenju od velikog je znacaja otvaranje
malih privatnih preduzec¢a u Kacu pogotovo u oblasti turizma i hotelijerstva s
obzirom da Ka¢ nema dovoljno smestajnih kapaciteta kao i kapaciteta za
rekreaciju a poseduje mnoge resurse i potencijale za razvoj turizma.

Restoran ,,Omorika“ u porodi¢nom vlasniStvu kao projekat koji je realizovan
2014. godine predstavlja prepoznatljiv takore¢i turisti¢ki proizvod lokalnom
stanovni$tvu 1 uzoj okolini. Radno vreme restorana je od 08:00h-23:00h, 7
dana u nedelji i u restoranu je zaposleno tokom normalnog radnog vremena
Sestoro zaposlenih koje ¢ine menadzer hotela, recepcioner, kuvar, pomocénik
kuvara, konobar i domacica restorana odnosno spremacica. Dok je vikendom
kada se odrzavaju proslave poput svadbi, krStenja, rodendana i slicno
zaposleno i do 15 osoba.

Motel “Bozur”

Motel sa 3 zvezdice nalazi se odmah na ulazu u Ka¢ iz Novog Sada, §to mu
daje laku pristupacnost 1 uocljivost. Poseduje preko 20 soba, od kojih je 5
apartmana, i sve sobe su opremljene kupatilom, televizorom, fenom, dok neke
imaju i mini bar. Motel uglavnom prima goste kada su u pitanju proslave
odnosno organizacije poput svadbi, rodendana, krestenja, dok u normalno
radno vreme, uglavnom prima goste na rucku ili kracem dnevnom odmoru bez
nocenja. Promet u motelu je izuzetno mali.

Turisticki promet u Kacu je izuzetno nizak za mesto koje poseduje potencijal
za razvoj turizma. Najvise turista, domacih, poseti Ka¢ kada su u pitanju
manifestacije, poput Cvarak festa i seoske slave, i kada se odrzava turnir u
rukometu u rukometnoj dvorani ,,Jugovi¢”. Turisti odnosno posetioci i timovi,
tada uglavnom inostrani, koji se takmice uglavnom u to vreme odsedaju u
restoranu ,,Omorika” koji se nalazi nadomak dvorane i drugih sportskih terena
| prostora za zabavu i rekreaciju.
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Tabela 9. SWOT analiza Kaca

PREDNOSTI

NEDOSTACI

Povoljna klima
Kanal DTD

Mogucnost za razvoj lovnog i
ribolovnog turizma

Moguénost za razvoj sportsko-
rekreativnog turizma

Manifestacija ,,Cvarak fest” koja
privlaci gastarbajtere i ljude iz
inostranstva

Gostoprimstvo i ljubaznost
Kacka Suma

Lovni i ribolovni teretni

SANSE

Bolja prezentacija i reklama sela i
njenih manifestacija

Prosirenje saradnje sa drugim okolnim
mestima i opstinama

Promovisanje
lovnog,ribolovnog,manifestacionog i
verskog turizma

Bolja organizovanost lokalne
samouprave i meStana Kaca

Izgradnja novih smestajnih kapaciteta i
prostora za rekreaciju i zabavu

Rehabilitacija postoje¢ih smestajnih
kapaciteta, terena za rekeraciju,
infrastrukture

Slaba promocija  postojeéih
seoskih turisti¢kih destinacija

Nepostojanje marketing
aktivnosti

Losa turisti¢ka organizacija

Nedovoljno iskoris¢en potencijal
prirode, Sume, Crnog i Belog
Vira

Nedostatak materijalnih
sredstava opstine

Nedostatak ideja i planova za
rast 1 razvoj Kaca kao turisticke
destinacije

PRETNJE

Ekonomska kriza

Druga mesta se vise razvijaju i
raste konkurencija

Nerazvijen marketing
Zagadivanje vode i prirode

Odlaganje otpada na pogresnim
mestima

Nedovrsen put prema Novom
Sadu

-Lo§ stari Kacki put i
zaobilaznica prema Novom Sadu

Izvor: istrazivanje autora

Na osnovu SWOT analize moZzemo videti da Ka¢ ima dosta snaga kao §to su
dobar geografski polozaj, povoljna klima, raznovrsnost oblika turizma kao §to

su manifestacioni, lovni, ribolovni, verski i drugi. Sto se ti¢e pretnji, kao i u
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celoj zemlji, najve¢i problem jeste ekonomska kriza, odnosno nedostatak
materijalnih sredstava i ulaganja, zatim nedostatak marketing aktivnosti, odliv
obrazovanih i mladih ljudi, nedostatak ideja i planova.

Zakljucak

Na osnovu istrazivanja utvrdili smo da Ka¢ poseduje potencijale za razvoj
turizma, narocito lovnog i ribolovnog, ali i sportsko--rekreativnog, seoskog,
izletnickog 1 drugog (Kondi¢, 2007). Da bi se Ka¢ turisticki razvio potreban je
kvalitetan marketing i ideje kako bi se privukli posetioci i povecao turisti¢ki
promet. Dobar geografski polozaj, klima, razni vidovi turizma su samo neke
od snaga Kaca i njegovi glavni atributi, koje mu daju potencijal za turisticki
razvoj, pa uz malo ulaganja i pre svega uz dobar marketing, ovo mesto bi
moglo u turistiCkom smislu da oZivi. Sto se tiGe marketing aktivnosti Kada,
Ka¢ ih nazalost nema, ali svakako bi dobro dosla reklama koja ¢e imati
adekvatnu poruku i ponudu $to bi moglo privuéi ili zainteresovati potencijalne
turiste. Reklame se mogu realizovati putem domaceg Jugovi¢ radia, kao i1
novosadskih radio stanica, zatim reklama na TV-u, odredeni ¢lanci o Kacu i
Kackim aktivnostima u novinama, prvo Kackim kako bi se skrenula paznja i
meStanima Kaca, zatim 1 interesantne price 1 promocija manifestacija u drugim
novinama. Takode, u danasnje vreme, od velikog je znac¢aja internet, tako da je
potrebno napraviti odredene otvorene stranice i grupe sa najzabavnijim
sadrZajem 1 aktivnostima koje nudi Ka¢ ¢ime bi se skrenula paznja i ostalima.

Potrebno je prilikom reklame i promocije mesta, skrenuti ljudima paznju na
prirodne potencijale poput (Wilson et al., 2001; Ursache, 2015) Kacke Sume
gde je razvijen lov 1 gde postoji mnostvo aktivnosti kojima bi se turisti 1 lovci
mogli baviti, zatim Crni i Beli Vir koji predstavljaju pogodno mesto za vikend
odmor 1ili izletnicki turizam za porodice, mlade 1 ribolovce. Ono §to je
potrebno svakom mestu koje tezi da postane turisticka destinacija jesu planovi
1 ideje koje je moguce realizovati 1 koji su isplativi. Ono po ¢emu je Kac
ustvari poznat jeste pored prirodnih resursa, manifestacija ,,Cvarak fest”, koja
ustvari pruza ovom mestu da se pokrene neSto novo 1 unikatno. Za Kac, jedna
od ideja, bila bi da se izgradi prodavnica odnsno ,,suvernirnica” koja ¢e nositi
naziv “Ducan slanih bombonica” i gde ¢e se prodavati Kacki specijaliteti-
&varci (Bibi¢, 2012). Cvarci ili slane bombonice bi se prodavale u pletenim
korpicama ili teglicama sa kariranim poklopcima uz razne dodatke poput
sveze pogace, svezeg kravljeg ili kozijeg sira, kajmaka, urnebesa, i uz domaca
pica poput rakije u malim boc¢icama-unuci¢i, ili domace sveze surutke i jogurta
u ve¢im ambalazama.
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Takode postojao bi poseban prostor u tradicionalnom drvenom seoskom stilu
gde bi se ¢varci i pife degustirali, i takode Cvarci za poneti za specijalne
prilike u posebno dizajniranim kesicama za bombone. Pored hrane i pica,
prodavale bi se i figurice u obliku starog ¢i¢e koji mesa kotli¢ sa ¢varcima,
privesci sa ¢varcima, razne kecelje,tanjiri¢i, 1 posude sa slikom Kaca, CaSice za
rakiju, magneti i slicno. moze se zakljuciti da Ka¢ poseduje veoma veliki
potencijal za razvoj turizma i da je potrebno uloziti u marketing aktivnosti
odnosno reklamu (Gaddefors, 2005), kao i angazovati prave ljude koji su
sposobni da prave ideje realizuju u pravo vreme (Getz, Carlsen, 2005). Bitno
je voditi racuna i o stanovnicima mesta koji ¢e kroz svoje angazovanje, pomo¢
u vidu podrske, znatno doprineti samoj turistickoj ponudi i promociji Kaca. Ne
sme se zapostaviti priroda 1 njeni resursi, tako da je potrebno voditi ratuna i o
ekologiji 1 odrzivom razvoju jer Cista i negovana sredina u velikoj meri
doprinosi turizmu kada je u pitanju promet turista.
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EXISTING CONDITIONS AND POSSIBILITIES OF TOURISM
DEVELOPMENT IN KAC VILLAGE

Aleksandra Vujko?, Olgica Zecevi¢ Stanojevic*

Abstract

The paper deals with rural development and an overview of the potential for
the development of primarily hunting and fishing tourism as an integral part
of rural tourism in the village of Ka¢. The richness of natural resources affects
the contract zone of the region, and then it is manifested through numerous
positive aspects of rural development. The paper presents the results obtained
through a survey, and the conclusion is that this village has the potential for
tourism development. However, in order for Kaé to develop in terms of
tourism, it needs quality marketing and ideas in order to attract visitors and
increase tourist traffic.
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